Klimataktion Verksamhetsplan 2009

Klimataktions verksamhet utgér frdn féreningens plattform, stadgar och 6vriga beslut fattade av drsmdote.
Verksamhetsplanen ér i forsta hand ett styrdokument for foreningens styrelse, men ger ocksa en allmén
vigledning &t det sjdlvstindiga arbetet i foreningens lokala och 6vriga nitverk.

Ar 2009, som ir foreningens andra verksamhetsar, kommer till stor del att priiglas av en jittelik utmaning:
toppmotet i Képenhamn. Vi har under det forsta verksamhetséret 2008 byggt en stomme till folkrorelse for
klimatet. Det géller nu att satsa all var organisatoriska styrka pa att paverka utgangen av Kopenhamnsmdatet sé
mycket som mojligt, bade i Sverige och genom véra internationella kontakter.

Mobiliseringen infor toppmotet dr samtidigt ocksa ett gyllene tillfalle for Klimataktion att bli manga génger
storre och starkare, och klimatkampen kommer inte heller att né sitt slut i Képenhamn. Verksamhetsaret 2009,
som loper dver pd 2010, méste darfor innehélla forberedelser for tiden efter Kopenhamn: en fas av upptrappat
klimatengagemang, med ett férdjupat och breddat arbete fran Klimataktions medlemmar.

1. Organisation

a) Medlemmar

Klimataktion ska aktivt virva medlemmar sa att organisationen kan vixa i aktivitet och inflytande. Varvningen
sker framfor allt genom de lokala ndtverken, men samordnade aktiviteter 6ver hela landet och foreningens
synlighet i media och pé gator och torg har visat sig vara av stor betydelse for att locka ménniskor till
Klimataktion. Alla sddana tillfdllen bor utnyttjas maximalt for att virva fler medlemmar under det hdandelserika
ar som ligger framfor oss. I detta syfte ar lattillgéngligt informationsmaterial avgdrande.

Nya medlemmar ska kdnna sig vilkomna och delaktiga. Alla nya medlemmar ska ges mojlighet att engagera sig
i foreningen och egna initiativ uppmuntras och tillvaratas. Alla nya medlemmar ska f4 ett vilkomstbrev med
information om hur de kan engagera sig. Féreningens hemsida &r ett viktigt led i kommunikationen medlemmar
emellan och styrelsen ska informera om sin verksamhet och annat relevant i ett ménatligt e-nyhetsbrev.

En mélséttning &r att Klimataktion har minst 2 000 medlemmar vid nésta drsmote.

b) Stodmedlemmar och andra alliansformer

Den forra verksamhetsplanens mélséttning att samla stodorganisationer under Klimataktions paraply har
misslyckats, till stor del eftersom foreningen tidigt utvecklades till en rorelse pé egna ben, med individuellt
medlemskap och lokala ndtverk som bas. Alltjamt giller dock att samarbete med andra organisationer &r av
yttersta strategiska vikt.

I samband med mobiliseringen infér Képenhamn kommer Klimataktion att knyta néra kontakter med andra
aktorer— sa har redan skett — och det géller att bygga vidare pd dem dven efter motets slut. En malsittning ar att
Klimataktion vid nésta arsmoéte har ett vél fungerande samarbete med andra organisationer som kan aktiveras
infér kommande utmaningar, savél nationellt som internationellt.

¢) Lokala ndtverk

Aktiva lokala nétverk ar var forenings styrka. De lokala nétverken bor vara en kraft bade i allmdnna
klimatpolitiska frdgor och i lokala kampanjer samt knyta relevanta kontakter pa orten och fa foreningen att véxa.

Individer och foreningar som vill bilda lokala nédtverk ska uppmuntras och understddjas av Klimataktion, men
styrelsen ska ocksd ta mer systematiska initiativ till bildandet av lokala nétverk pa orter dar sddana saknas.
Fortfarande finns alltfor ménga sovande nitverk och vita fldckar pa kartan. En huvuduppgift for den nya
styrelsen blir darfor att soka upp de inaktiva grupperna och hjilpa till att aktivera dem, samt att initiera nitverk
dér inga finns. Denna uppgift maste 16sas i titt samarbete med de fungerande nétverk som &r geografiskt
niraliggande och genom kontakter med individuella medlemmar pa platserna. Oppna méten, foredrag och andra
aktiviteter har visat sig fungera vil for att {4 igdng lokala nétverk: mdojligheten att starta fler &r uppenbar.



En lika viktig uppgift ér att stodja och bistd de befintliga lokala nédtverken. Av helt central betydelse &r att
forbéttra kommunikationen inom var rorelse, sévil horisontellt” mellan de lokala nitverken sjdlva som
“vertikalt” mellan dem och styrelsen. Detta dr avgorande for att ge stadga &t nétverken, stirka handlingskraften
och se till att vi arbetar med forenade krafter i en tydlig riktning. En méjlighet ar att med viss regelbundenhet
hélla regionala helgtréffar for aktivister frén lokala natverk, som dir kan utbyta erfarenheter, diskutera den
16pande verksamheten och planera kommande aktiviteter. Sddana tréffar kan dga rum pd initiativ av styrelsen,
men utforas av nitverken sjdlva i den aktuella regionen.

En mélséttning &r att Klimataktion har minst 15 aktiva lokala nédtverk vid nésta arsmote.

d) Ovriga nétverk

”Temabundna” nétverk har under det ganga aret bildas i stort antal — men framst lokalt, inom de allmdnna
nétverken, ofta som arbetsgrupper” med en sérskild inriktning. Daremot har det visat sig svarare att i igdng
temanétverk pa nationell, landsomfattande basis.

Modellen for nationella temanédtverk ser ut som foljer, uppdelad i fyra huvudkategorier:

1. Niétverk for personer som dr verksamma inom sérskilda omraden, exempelvis kultur, vetenskap,
fackforeningar, néringslivet eller har parlamentariska uppdrag.

2. Naitverk som samlar personer med en viss vérldsdskadning, exempelvis feminism eller religion.

3. Naitverk som samlar personer som vill arbeta tematiskt med en sérskild sakpolitisk friga med koppling
till klimatférédndringarna, exempelvis energifrgor, livsmedelsproduktion, trafikfrdgor.

4. Nitverk for personer som tillhor en sérskild yrkesgrupp, exempelvis psykologer, ldrare,
sjukvardspersonal, biologer.

I flera fall finns det verksamhet pé de olika falten, i form av arbetsgrupper inom de lokala nitverken —
exempelvis kultur, samhéllsplanering, trafikfragor. Under kommande &r bor Klimataktion starka sddana
arbetsgrupper och knyta samman dem med varandra, 6ver landet, dér sa dr onskvért.

Den verksamhet som redan finns inom mer “nationella” nétverk ska understddjas, forbindas till arbetsgrupper i
samma falt och vidareutvecklas. Det finns &dven anledning for styrelsen att ta direkta initiativ for att f& fart pa
s&dana temanitverk som &nnu inte kommit igéng.

2. Studier

I Klimataktions stadgar stér att foreningen “informerar om klimatférédndringarna och atgérder mot dessa genom
folkbildning, opinionsbildning, publicistisk verksamhet och paverkansarbete” samt &ven bedriver studier och
forskning kring klimatférdndringarna och rittvisa atgérder mot dessa”. Vi bor anstrdnga oss ytterligare for att
bygga upp en egen kompetens i klimatfrdgorna och rikta den ut mot samhallet.

De lokala nétverken bor — med styrelsens hjélp, om sa behdvs — utbilda medlemmar sa att de kan fungera som
skolpresentatorer, studiecirkelledare och opinionsbildare. Sddan utbildning &r av vikt for att 6ka medlemmarnas
kunskap och mdjliggdra dess spridning.

Under verksamhetséret bor en cirkel for lokalt pdverkansarbete tas fram, med studier i hur man bést kan verka
for omstéllning till ett fossilfritt samhélle i den egna kommunen. Det aligger den nya styrelsen att ta fram
material, utifran lyckade lokala erfarenheter och exempel savil i Sverige som internationellt. Syftet med cirkeln
ar att de lokala nétverken ska kunna gé direkt fran studier till handling p& den arena som ligger dem nérmast.

Styrelsen har dven det yttersta ansvaret for att anordna kurser och sammanstélla ”fortsédttningscirklar” for de
medlemmar som vill fordjupa sig i ndgon av den vittforgrenade klimatfrdgans alla aspekter. Ett cirkeldmne av
sérskild betydelse under foreliggande verksamhetsér ar de internationella klimatférhandlingarna och de olika
modellerna for avtal om utslappsminskningar. Styrelsen bor snabbt se till att en mall for en cirkel i detta &mne
finns tillhanda for de lokala ndtverken, som bor kunna integrera den i sitt mobiliseringsarbete infor Kdpenhamn.



Ett viktigt redskap for att utbilda medlemmar och informera allminheten &r dven foreningens hemsida, se nedan.
3. Utétriktad verksamhet
a) Manifestationer

Lokala nétverk avgér vilka manifestationer som bor initieras eller stddjas lokalt, om s& dnskas i samarbete med
styrelsen. Under aret kommer de storsta manifestationerna att utféras inom ramen for Képenhamnskampanjen
”The Final Countdown”, se nedan.

b) Seminarier/foreldsningar/fester

Att anordna offentliga seminarier och debatter dr en viktig metod for att informera allmédnheten och vicka
uppmirksamhet kring klimatfrdgorna. Dessa far gdrna 4ga rum under avslappnade och trevliga former. Det &r
upp till lokala nétverk och 6vriga nétverk att ta initiativ till sddana, om s& onskas i samarbete med styrelsen.

¢) Informationsverksamhet

Utover helt 6ppna foredrag bor foreningen rikta in sig pa att snarast mojligt erbjuda sig att anordna utbildningar
och presentationer pa exempelvis skolor och arbetsplatser. Ett innovativt sétt att nd nya grupper ar
”Klimatpartyn”, som innebar att enskilda bjuder hem vénner till mat och samkvam och géstas av en foreldsare
som presenterar fakta och vicker tankar kring klimatférandringarna. Klimatpartyn har visat sig vara en
framgangsrik metod och bor vidareutvecklas under 2009.

Den nya styrelsen ska ta fram presentationsmaterial for arbetsplatser, med sdrskild inriktning pa klimatfragans
koppling till sysselsittningskrisen (se nedan). Aven skolmaterial dr av hog prioritet. En potential som énnu inte
utnyttjas r att arbeta fram en introduktion till klimatfrdgan i samarbete med de manga tecknare som str
foreningen néra. Styrelsen bor se till att material av detta slag produceras inom kort, i samarbete med forlag eller
andra medieproducenter dér sa krivs. Det dr virdefullt om de lokala ndtverken aktivt kan erbjuda
skolpresentationer om klimatfragan till skolor pa orten.

Aven Klimataktions propagandamaterial behdver forbittras och ges en tydlig grafisk profil. Ocksé filmer och
annat multimediematerial bor produceras, gidrna av en grupp intresserade medlemmar. I allménhet géller att
styrelsen bor ldgga ut informationsarbetet pd grupper som tillsétts sédrskilt for indamalen.

d) Hemsidan

Klimataktions hemsida ar vart fonster utit. Den bor utvecklas ytterligare till att bli bade en arena for aktivitet och
debatt medlemmarna emellan och en rik och aktuell informationskélla kring klimatforandringarna, den
klimatpolitiska processen och forslag till 16sningar. Hemsidesgruppen och redaktionen har det 16pande ansvaret
for att utveckla hemsidan, men de behdver hjélp av alla aktiva medlemmar och, dir sa krdvs, dven av styrelsen.

e) Opinionsbildning

En avgorande del i foreningens kommande arbete ar att forhoja vér ndrvaro i den offentliga debatten — i
synnerhet infor den upphettning av klimatdebatten som kan véntas infor och under Képenhamnsmétet. Det géller
hér inte minst att etablera Klimataktions talespersoner som debattorer. Hirvidlag méste media bearbetas aktivt,
med forslag direkt fran oss, pressmeddelanden, utsdndning av talespersonerna till konferenser och andra
sammanhang dér dagordningen for klimatdebatten sitts.

Klimataktion ska under &ret utveckla och intensifiera sitt arbete med att gora uttalanden och skicka
pressmeddelanden i aktuella diskussioner om klimatet. Ingen ska kunna missa var klimatradikala rost.

f) Ovrigt paverkansarbete

Till Klimataktions uppgifter hor ocksé att direkt informera och péverka politiska och andra beslutsfattare.
Lobbyister i vanlig mening kan Klimataktion knappast pa kort sikt bli eftersom det kréver stora ekonomiska



resurser, vilket féreningen saknar. Men det dligger styrelsen att i mdjligaste mén knyta kontakter med
makthavare, se till att de inte &r omedvetna om klimatférdndringarnas allvar och akuta karaktér, samt foresla
16sningar.

4. Kampanjer

I plattformen faststills foreningens dvergripande och langsiktiga malsattningar. P4 en mer néraliggande och
konkret niva maste dessa mélséttningar ndrmas genom systematiskt arbete, bland annat i form av kampanjer. Till
stor del utformas och initieras kampanjer lokalt, och dven sddana kan om s onskas ske i samarbete med
foreningsstyrelsen. Men dven nationella — eller rent av internationella — kampanjer &r av storsta vikt.

Det kommande verksamhetsaret 4r Képenhamn 2009 den mest prioriterade kampanjen, men &ven nu wbor
kampanjer for tiden efter Kopenhamn forberedas.

Kopenhamn 2009: The Final Countdown

The Final Countdown, vir kampanj infor klimattoppmotet i Képenhamn, kommer att vara érets centrala projekt.
Kampanjen har tva delar, dels 6vergripande samverkan med andra organisationer och dels vart eget utdtriktade
kampanjarbete (som naturligtvis ocksa kan ske i samarbete med andra). Vi ska under det dryga halvar som
kvarstar till toppmdotet forstirka och intensifiera vart samarbete med andra klimatorganisationer i Sverige och
internationellt. Malsattningen &r ett stort och brett svenskt deltagande i Képenhamn, framfor allt pd
demonstrationen den 12 december. Vart utatriktade arbete i Sverige har som mal att sprida kunskap om vikten av
vad som hinder under toppmétet i Kdpenhamn och framfor allt ge manniskor verktyg att paverka och agera.
Forsta lordagen varje méanad dr det Klimatlordag och da ska det ske aktiviteter pa sd ménga héll som mojligt i
landet. Den centrala kampanjgruppen ska stodja lokala grupper med material, tips och idéer. Ett viktigt avstamp
blir varldsmiljédagen den 5 juni. Under hdsten dr det oerhort viktigt att kampanjhemsidan fungerar och hélls
uppdaterad. Kampanjen med blaa lakan for klimatet ska forstirkas under hosten och spridas i vara samarbeten
med andra organisationer.

Det ar viktigt att arbetet inte avstannar efter toppmdotet utan att vi tillsammans med vara samarbetsorganisationer
samlar upp och gér vidare med ett fortsatt arbete.

Kryssa for klimatet!

Styrelsen ska lansera en propagandakampanj infér Europaparlamentsvalet 2009, dér partiernas och kandidaternas
klimatpolitik synliggérs och utvérderas for véljarna.

Infrakampanj

Under 2009 ska Klimataktion lansera en kampanj mot den storsta planerade infrastruktursatsningen i Sverige:
Forbifart Stockholm. Den bor kombineras med lokala kampanjer mot motorvdgsbyggen eller andra
klimatdestruktiva infrastruktursatsningar pd orten (dér sddana finns). I samband med kampanjerna bor
Klimataktion ta fram och sprida material som ger var syn pé hur den svenska infrastrukturen, och trafiken i
synnerhet, kan stéllas om i klimatvénlig riktning. Infrakampanjen sammanfaller ddrmed med den
aktionsinriktade studiecirkeln i lokal omstillning.

Gron ny giv

Under radande ekonomisk och politisk situation dr det av hogsta prioritet att knyta frigan om klimatet till den
om sysselséttningskrisen. Klimataktion bor darfor under 2009 och 2010 bedriva en kampanj for en ”gron ny
giv”: storsatsningar pé fornyelsebar energi och andra fossilfria 16sningar som béade ger arbetstillfillen och sénker
utslédppen. Ett led i en sddan kampanj ar att ge ut en rapport eller annan skrift, eventuellt i samarbete med andra
aktorer, for att sprida idén brett.



